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68. CADEAUX Leipzig
Fachmesse für Geschenk- und Wohntrends
05. bis 07. September 2026

Für Fachbesucher

Leipzig, 07. September 2026
CADEAUX Leipzig überzeugt als verlässliche Orderplattform 
Von Geschenkideen bis Genuss: Vom 5. bis 7. September 2026 drehte sich auf der Leipziger Messe alles um Lifestyleprodukte, die Freude bereiten. Mehr als 250 Aussteller und Marken aus 12 Ländern präsentierten den 5.700 Besuchern ihre Neuheiten. Highlights wie das Genuss Village mit Live-Kochshows, Workshops und Vorträgen sowie die Sonderschau im Forum Erzgebirge sorgten für reges Interesse.
Trotz wirtschaftlich herausfordernder Rahmenbedingungen zeigte sich die Branche orderbereit: Zahlreiche Fachbesucher aus Mitteldeutschland sowie Berlin und Brandenburg nutzten die drei Messetage, um sich über Neuheiten zu informieren, Sortimente zu planen und gezielt für das wichtige Weihnachtsgeschäft sowie die kommende Frühjahrssaison zu ordern. 
„Die Rahmenbedingungen für den Fachhandel sind schwierig. Online-Handel, sinkende Kaufbereitschaft und Nachfolgeprobleme im Fachhandel bestimmen die Branche. Gerade in einer solchen Zeit ist es wichtig, eine verlässliche Plattform für neue Sortimentsideen und konkrete Geschäftsabschlüsse zu bieten. Diese Funktion erfüllt die CADEAUX als zentrale Orderplattform in Mitteldeutschland“, sagt Martin Buhl-Wagner, Geschäftsführer der Leipziger Messe.
Genuss zum Entdecken, Probieren und Verweilen
Die CADEAUX Leipzig überraschte die Fachbesucher mit vielfältigen kulinarischen Highlights. Live-Kochshows, Workshops und Vorträge im Genuss-Village boten zahlreiche Anregungen für Fachhändler, die ihr Sortiment um kulinarische Produkte und aktuelle Food- und Getränketrends erweitern möchten.
Neu war die Genuss-Insel, zentral gelegen im Herzen der CADEAUX. Wie ein kleiner Marktplatz angelegt, vereinte sie verschiedene Anbieter aus der Genusswelt an einem Ort. Von Altenburger Senf und Feinkost über eine Kaffeerösterei bis zu süßen Spezialitäten konnten Fachbesucher Produkte entdecken, verkosten und neue Ideen für das eigene Sortiment mitnehmen. 
Sebastian Wünsch, Sales Manager, Market Grounds (Neuaussteller) sagt: „Wir stellen zum ersten Mal auf der CADEAUX aus und konnten bereits einige gute Neukundengespräche führen. Viele Kunden suchen nach kleinen Geschenkideen für Weihnachten, die sich gut als Zusatzsortiment eignen. Besonders gefragt sind die italienischen Tartufos, aber auch Produkte rund um Matcha Latte werden immer beliebter. Für uns zeigt die Nachfrage, dass Genussprodukte auf der CADEAUX sehr gefragt sind.“ 
Eine Eis-Bar, die Prosecco-Lounge und weitere Genussangebote luden dazu ein, neue Produkte nicht nur kennenzulernen, sondern direkt zu probieren und miteinander ins Gespräch zu kommen.
„Mit dem Fokus auf Genuss haben wir bewusst einen Bereich weiterentwickelt, der dem Fachhandel viele Möglichkeiten bietet und zugleich emotional am Point of Sale gut funktioniert. Das erweiterte Konzept wurde sehr gut angenommen“, resümiert Andreas Zachlod, Projektdirektor der CADEAUX Leipzig. 
Mix aus Stammausstellern und Newcomern
In puncto Ausstellerangebot überzeugt die CADEAUX Leipzig seit jeher mit einem vielfältigen Mix aus renommierten Ausstellern und Newcomern. 
Der Neuaussteller dfp Design nutzte die CADEAUX zur Markterschließung: „Für Asobo ist die CADEAUX eine gute Möglichkeit, den Markt im Osten stärker zu erschließen und unsere Marke bekannter zu machen. Bei einer noch jungen beziehungsweise weniger bekannten Marke braucht es etwas Zeit, bis die Kunden Vertrauen fassen. Besonders positiv ist für uns, dass wir sowohl Bestands- als auch Neukunden bei uns am Stand begrüßen konnten“, freut sich Lutz Schünhof, Handelsvertreter, dfp Design (ASOBU).
Uwe Dzyck, Geschäftsführung Marketing und Vertrieb, Goebel Porzellan GmbH sagt: „Durch unser Gewinnspiel haben wir einen guten Kundenstrom auf dem Stand generiert. Unsere Erwartungen an die Messe wurden schon am zweiten Tag übertroffen. Wir treffen hier auf Bestandskunden, die neue Ware für ihre Läden ordern. Auch neue Kunden konnten wir bereits am Stand begrüßen. Darüber freuen wir uns sehr. Für uns ist vor allem die Frequenz der relevanten und wichtigen Kunden entscheidend. Auch der Service hier auf der CADEAUX ist ein wichtiger Punkt, weshalb wir immer wieder gerne kommen. Wenn es ein Problem gibt, wird eine Lösung gefunden. Hier ist vieles eingespielt, und das merkt man.“ 
Neuaussteller Confiserie Möhlenkamp trifft auf qualitativ hochwertige Fachbesucher: „Die Qualität der Fachbesucher an unserem Stand war sehr hoch. Mit den geschriebenen Aufträgen und dem Feedback der Kunden sind wir sehr zufrieden. Am Stand waren sowohl Bestands- als auch Neukunden. Besonders gefragt waren Produkte für das Zusatzsortiment, etwa Mitnahmeartikel oder Produkte für Geschenkkörbe“, sagt Oliver Möhlenkamp, Inhaber, Confiserie Möhlenkamp.

Michael Bigalke, Mit-Inhaber, Andrea Verlag resümiert: „Die Situation für den Einzelhandel ist sehr schwierig, besonders in den kleinen Städten, wo die Nachfolge oftmals nicht geregelt ist und Geschäfte schließen müssen. Die Kunden, die auf der CADEAUX sind, sind aber noch optimistisch und suchen Ideen, um ihr kleines, familiengeführtes Geschäft erhalten zu können. Deshalb ist die Stimmung auf der Messe positiv. Es sind treue Geschäftspartner, und jeder versucht, sich gegenseitig zu helfen, damit alle gemeinsam einen Erfolg haben.“
Erzgebirgische Tradition und ein besonderes Jubiläum
Ein fester Bestandteil der CADEAUX Leipzig war auch in diesem Herbst das erzgebirgische Kunsthandwerk. Bei der Sonderschau „Dauerbrenner – Bestseller der Räuchermannkunst“ standen traditionelle Handwerkskunst und langlebige Klassiker im Mittelpunkt. „Gezeigt wurden größtenteils Figuren, die seit über 20, teilweise sogar seit über 60 Jahren am Markt sind und bis heute unverändert oder mit kleinen Abwandlungen produziert werden. Ungefähr drei Viertel der Figuren haben in Leipzig ihre Premiere gefeiert. Die Messe war für uns immer der Ort, an dem wir unsere Produktpremieren vorgestellt haben“, sagt Frederic Günther, Geschäftsführer vom Verband Erzgebirgischer Kunsthandwerker und Spielzeughersteller. 
Einen besonderen Grund zum Feiern gab es bei der Drechslerei Kuhnert. Das Unternehmen feierte auf der CADEAUX sein 40-jähriges Bestehen. „Aus diesem Anlass gibt es für die Herbst- und Weihnachtssaison noch einmal einige Neuheiten, was wir sonst eigentlich gar nicht machen. Ganz neu haben wir außerdem unsere Kuhnert Sammel-App vorgestellt. Die App wurde von den Händlern sehr gut aufgenommen und wird am 1. Oktober starten“, freut sich Frank Kuhnert, Geschäftsführer von der Drechslerei Kuhnert.
Ausblick auf die kommende Herbst-CADEAUX
Nach dieser CADEAUX richtet sich der Blick bereits auf die nächste Herbstveranstaltung. Die Leipziger Messe wird die Ergebnisse der drei Messetage sowie die Gespräche mit Ausstellern, Fachbesuchern und den Beiräten intensiv auswerten. „Wir werden uns sehr genau anschauen, was funktioniert hat, wo sich die Bedürfnisse des Handels verändern und an welchen Stellschrauben wir drehen müssen“, erklärt der Projektdirektor der CADEAUX Leipzig, Andreas Zachlod. „Unser Ziel ist es, gemeinsam mit der Branche ein attraktives und tragfähiges Konzept für die kommende CADEAUX im Herbst 2027 zu bieten.“
Ausblick auf die Frühjahrs-CADEAUX
Die nächste CADEAUX Leipzig findet vom 27. Februar bis 1. März 2027 mit der Fachbörse Floriga am 28. Februar in den Hallen 5 und 3 statt.

Ansprechpartner für die Presse:
Nicole Wege 
Pressesprecherin CADEAUX Leipzig 
Tel.: 0341 678 6528
n.wege@leipziger-messe.de

Im Internet:
www.cadeaux-leipzig.de
https://www.linkedin.com/showcase/cadeaux-leipzig/
https://www.instagram.com/cadeaux.leipzig

Über die CADEAUX Leipzig 
Über die Leipziger Messe  


image1.tiff
M tewzicer

MESSE




image2.png
Presse-Information - Press Information




